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40 Jahre PartylLite: ,,Light the Way with PartyLite*

- Neues Branding als Lifestyle-Marke
- Start der Online Shops in Deutschland und Frankreich

PartyLite, weltweit eines der erfolgreichsten Direktvertriebsunternehmen
spezialisiert auf Duftkerzen und Kerzenaccessoires, feiert in diesem Jahr
40-jahriges Firmenjubilaum. Aus diesem Anlass prasentiert sich PartyLite
unter dem Motto ,Light the Way with PartyLite mit neuem Branding als
Lifestyle-Marke. Uberdies startet PartyLite in den européaischen Pilotmarkten
Deutschland und Frankreich mit landerspezifischen Online Shops. Die neue
Multi-Channel-Strategie zeigt sich schon in den ersten Tagen &auflerst
erfolgreich.

,.Mit Leidenschaft, Innovation und Kerzen in Premiumqualitat schaffen wir taglich
neue Mdglichkeiten - fur unser Unternehmen, unsere Beraterinnen und unsere
Kunden*, erklart Martin Kohler, PartyLite President Europe, das neue
Wertversprechen von PartyLite. Ausdruck findet dieses neue Wertversprechen im
harmonisch integrierten, neuen Branding, mit dem das weltweit agierende
Direktvertriebsunternehmen zum 40-jahrigen Firmenjubilaum an den Markt geht.
Dabei verknlpft das neue Erscheinungsbild unter dem Motto ,Light the Way with
PartyLite’ die Innovationsfuhrerschaft von PartyLite mit einem die Sinne
ansprechendem Corporate Design und kommuniziert gleichzeitig die Stéarken der
Marke mit einer einfachen und klaren Botschaft: Mit einem Leuchten in den
Augen ist alles mdglich. Nicht zuletzt unterstreicht das neue Corporate Design die
Abgrenzung zu den Wettbewerbern und sorgt fir eine insgesamt verbesserte
Wahrnehmung.

»Ziel unseres neuen Brandings ist es, unserer Marke eine unverwechselbare
Identitat zu geben®, betont Koéhler. ,,PartylLite ist eine Lifestyle-Marke, die
spannend ist, SpalR macht, alle Generationen bewegt und sich positiv in unser
Leben integriert.*

Multi-Channel-Strategie: Kombination von Party und Online Shopping

Darliber hinaus hat PartyLite plnktlich zum 40-jahrigen Jubilaum in Deutschland
und Frankreich jeweils Online Shops an den Start gebracht. Im Fokus der beiden
Launches steht neben den bestehenden Kunden auch die gezielte Ansprache
neuer Kunden. ,,Mit dem Start der Online Shops liegen wir voll im Trend und
nehmen den Wandel der Einkaufsgewohnheiten der Verbraucher nicht nur an,
sondern gestalten ihn aktiv mit - gewinnbringend fiir unsere Beraterinnen und
Berater, die Kunden und fiir das Unternehmen®, bekraftigt Kohler.

PartyLite erweitert mit dem Online Shop seinen traditionellen Vertriebsweg - den
Direktvertrieb mit der PartyLite Party - und leitet eine neue Multi-Channel-
Strategie ein. Bestands- und Neukunden geniel3en den SpalR und die Einfachheit
beim Online Shopping gleichermalRen. Damit ist PartylLite eines der ersten
Unternehmen im klassischen Direktvertrieb, das diesen erweiterten Vertriebsweg
einschlagt.



Studie bestatigt Multi-Channel-Strategie von PartyLite

Dass PartyLite mit dem Start der beiden Online Shops voll im Trend liegt, zeigt
die aktuelle, reprasentative Studie des Bundesverbands Direktvertrieb e.V. (BDD)
in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungs- und Beratungsunternehmen TNS
Infratest ,,Werte-Index 2012 - Mit Vertrauen Kundenschwarme managen*. Danach
hat sich der Online-Kanal in Deutschland nicht nur fest etabliert - Online Shopping
ist die ideale Erganzung zum Direktvertrieb: So Uberzeugen die Beraterinnen und
Berater vor Ort mit ihrer Fach- und Beratungskompetenz, prasentieren die
Vielfalt der Produktwelt direkt vor ihren Kunden und sorgen damit fir ein
kommunikatives, sinnliches und personliches Erlebnis. Die Kunden haben
anschlieRend die Wahl, ob sie direkt vor Ort kaufen oder spater online shoppen.
Hinzu kommt: Gerade Direktvertriebsunternehmen mit Online Shops haben Anteil
am stetig wachsenden Internet-Geschaft, da der Online-Kanal den Absatz Uber
den herkdmmlichen Kanal gezielt férdern kann.

Der PartyLite Online Shop: Einfach und bequem per Mausklick einkaufen

Der PartyLite Online Shop ruckt die Gber 500 Produkte des Hauptkatalogs und der
zweimal im Jahr erscheinenden saisonalen Kataloge in schlichtem, reduziertem
Design in den Mittelpunkt. Mit seiner hellen, frischen Optik bietet der Online
Shop eine moderne, dem neuen Branding entsprechende Darstellung der
Produktvielfalt aus Duftkerzen, Accessoires und Duftdlen. ,,.Der Online Shop
reprasentiert auch optisch die sozialen, kulturellen und integrativen Werte
unseres Unternehmens in optimaler Weise*, erlautert Axel Flecken, General
Manager PartyLite Deutschland.

Basis der Online Shopping-Lésung von PartyLite ist die Online-Infrastruktur aus
Beraterinnen Webseiten, die PartyLite jeder Beraterin als personliche
Visitenkarte im Internet zur Verfligung stellt. Bestands- und Neukunden erhalten
Uber diese Beraterinnen Webseiten direkten Zugriff auf den Online Shop. Die
Provisionen aus dem Online-Geschéaft flieRen den Beraterinnen in voller Héhe zu.

,»FUr unsere Kunden bleibt es entscheidend, unsere Produkte bei Partys live zu
erleben*, betont Deutschland-Manager Flecken. ,,Doch nur wer es schafft, beide
Welten - die traditionelle und die Online-Welt - geschickt miteinander zu
verbinden, kann in Zukunft seine Produkte an die Frau oder den Mann bringen,“
so sein Fazit.

PartyLite - der Kerzen- und Duftexperte

Neben einer breitgefacherten Produktpalette mit speziell von Parfimeuren
entwickelten Duftnoten fiir Kerzen und Ole filhrt PartyLite auch exklusive
Accessoires. PartylLite bietet fir jeden Geschmack das Passende. Die Top-
Qualitatsprodukte schaffen eine wunderbare Wohlfiihl-Atmosphére in den eigenen
vier Wanden. PartyLite vereint hochwertige Dufte mit stilvollen und klassischen
Accessoires.



Die Erfolgsgeschichte von PartyLite

PartyLite wurde 1973 als weltweit erstes Direktvertriebsunternehmen fur
Duftkerzen, Accessoires und Duftzubehor in Plymouth, USA, gegrindet. Mit der
Ubernahme von PartyLite und Colonial Candle durch die borsennotierte Blyth,
Inc. begann 1990 die globale Expansion.

Seit 1994 ist die PartyLite GmbH mit Sitz in Heidelberg auch in Deutschland tatig.
Neben weltweiten Standorten in den USA, Kanada, Mexiko und Australien werden
die exklusiven Kerzen und Accessoires auch in weiteren 17 europdischen Landern
via Direktvertrieb verkauft. Selbsténdige PartyLite Beraterinnen bieten die
Produkte bei Partys in den eigenen vier Wanden an, und seit Marz 2013 werden
die Produkte in den europaischen Pilotlandern Deutschland und Frankreich auch
in landerspezifischen Online Shops angeboten.

Um unseren Kunden als weltweit operierendes Direktvertriebsunternehmen
vorbildliches Marktverhalten und absolute Fairness zu garantieren, ist PartyLite
Mitglied des européischen Verbandes der Direktunternehmen (FEDSA) und des
Bundesverbandes Direktvertrieb Deutschland e.V. ,,Gut beraten - zu Hause
gekauft" (BDD).
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